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tiber uns CIITIa.

CIMA Beratung + Management GmbH
= gegrindet 1988

= 90 Mitarbeiter*innen a4 Libeck
= unabhangig: in der Hand von 13 Partner:innen

Berlin

= Neun Standorte bundesweit Hannover

Leipzig

Starke Gruppe - Wirksame Expertise K&In
o

= CIMA Osterreich Briurt a. M. ¥
= CIMA Institut fir Regionalwirtschaft ‘ Forchheim

= cima.digital | . Stuttgart

= themeniibergreifendes Netzwerk Miinchen




Mark Hidicke ciima.

Dipl.-Geograf, Projektleiter cima Libeck + Berlin

= seit 2007 bei der cima in Lubeck,
seit 2018 Leiter der cima-Niederlassung in Berlin

= Mitgliedschaften u.a.:

— Deutscher Verband fiir Angewandte Geographie
— Arbeitskreis Geographische Handelsforschung im VGDH

= Schwerpunktbereiche bei der cima:

— Einzelhandel:
— Markt- und Strukturuntersuchungen
— Einzelhandelsgutachten/-konzepte
— Potenzial- und Auswirkungsanalysen
— Bauplanungs- und raumordnungsrechtliche Expertisen

— Innenstadte und Quartiere:

— Machbarkeitsanalysen (Schwerpunkt Handel und Mixed Use,
Sozialimmobilien)

— Nutzungs- und Standortentwicklungskonzepte

— Tourismusentwicklung




Studienreihe zur Stadtentwicklung
2007 | 2009 | 2016 | 2019 | 2021

Methodik
Reprasentative Stichprobe:
&8& 2.241 Befragte bundesweit Fokusthemen
(150 bis 156 je Bundesland) der Stadtentwicklung

Befragungszeitraum:
Oktober bis November 2021

| oo!

29 Fragen zu Demografie,
Kaufverhalten, Perspektiven
& Verhaltensanderungen

o
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Fokus Innenstadt C I ITI EI -

.Was zeichnet in Ihren Augen eine attraktive Innenstadt aus?” — Top 10 Nennungen

Einkaufsmoglichkeiten sind
noch immer der wichtigste
Attraktivitatsfaktor der Offentliches Griin
Innenstadte...

Einkaufsmaoglichkeiten

55,8 %
16,7 %

Gastronomie 16,6 %

Sauberkeit, gepflegt 15,9 %

Aufenthaltsqualitat _ 10,4 %
Parkmdglichkeiten - 9,3 %
FuBgangerzone - 8,5 %

Verkehrsanbindung, OPNV - 73 %
Kultur- und Freizeitangebote - 56 %

Altstadt/ Stadtbild [ 4.7 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%




Fokus Innenstadt C I ITI a -

+Was zeichnet in lhren Augen eine attraktive Innenstadt aus?”

...aber: Einkaufsmaglichkeiten
Die Bedeutung der 90%
[ ] [ XJ [ [ ] 79%
E.lnll((alufsmogllchkelten 50% 250, 250
sinkt! . : 68% ..
60%
60% : 56% 559

50%

40%

30% O/O~
20%

10%

0%

Unter 30 Jahre 30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter
2015 2019 W 2021
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Innenstadt & Corona C I ITI a 3

,Hat sich Ihr Besuchsverhalten durch die Corona-Pandemie verandert?”

..genauso oft wie .seltener als vor ...genauso oft wie
der Pandemie

vor der Pandemie . vor der Pandemie
38,0 % 411 % 57.6 %

» Aktuell besuche
ich Innenstadte...

» Zuklinftig besuche
ich Innenstadte...

.seltener als vor

..haufiger als vor der Pandemie
(o)
..haufiger als vor der Pandemie 19,2 %

der Pandemie .
75 %

...gar nicht mehr 14,7 % Keine Angabe ..gar nicht mehr
43 % 4,3 %

Keine Angabe 10,3 %
32 %
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Innenstadt & Corona C I ITI a 3

Anzeichen der Post-Corona-lnnenstadt

» Zuklnftig besuche ich Innenstadte...

® ._haufiger % MW ..genauso oft % M ..seltener als vor der Pandemie %  ® ..gar nicht mehr % ®kA. %

65 + Jahre 65,7% 17,6% I

50 - 64 Jahre

40 - 49 Jahre

30-39 sahre  ETE SN Y NS T 0
» Junge Menschen sind
innenstadt-affin. 2029 ahve N Y S TN E S

Sie wollen Innenstadte

bewusst unterstiitzen 15-19Jahre | S ™R =R T

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Innenstadt & Corona C I ITI a 3

Post-Corona-Innenstadt

Was ist aus lhrer Sicht der Hauptaspekt, der sich in Innenstadten verandern

1 1 20% T . " . . T
» Die Menschen sind muss, damit Sie die Innenstédte zukiinftig haufiger besuchen?
bereit, in die 18%
Innenstadte oo
zuriickzukehren. 145 % 14,4 %
14%
» Aber sie erwarten o
Erlebnis- o
orientierung .
’ 6.8 %
& Aufenthalts- »
[ ] L X J I
qualltat. » 3,5% 32%
0%
Attraktive Attraktive Bessere Aufhebung Unterhaltungs-,  Weniger Bessere
Enkaufs- Geschafte, Park- der Corona- Freizeit- Autos OPNV-/
straBen keine moglichkeiten  MaBnahmen angebote Fahrrad-
Leerstande Erreichbarkeit
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Innenstadt & Corona C I ITI a 3

Schlussfolgerungen fir die Post-Corona-Innenstadt

» Die Innenstadt wird zum
Third Place

» Freizeit, Erlebnis und
Erholung werden wichtiger

» Bedurfnisbefriedigung statt
Bedarfsdeckung

» Attraktive Mixed-Use-

Konzepte sind gefragt
(Erlebnis-Shopping +
Erlebnis-Gastronomie)

» Nachhaltige Mobilitat
riickt ins Bewusstsein
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Innenstadt & Corona C I ITI a 3

Schlussfolgerungen flir die Post-Corona-Innenstadt

» Die Innenstadt wird zum
Third Place

» Freizeit, Erlebnis und
Erholung werden wichtiger

» Bedurfnisbefriedigung statt
Bedarfsdeckung

» Attraktive Mixed-Use-
Konzepte sind gefragt
(Erlebnis-Shopping +
Erlebnis-Gastronomie)

» Nachhaltige Mobilitat Bedarfsdeckung 2000 Bedarfsdeckung 2023

KARSTADT

ruiickt ins Bewusstsein
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Fokus Shopping ciimad.

.Haben Sie im vergangenen Jahr auch online eingekauft?”

Ware lieber anfassen/
ist personlicher

kein Vertrauen, unsicher,

(o)
umstandlich 10,7 %
kein Bedarf, .
Nl bekomme alles vor Ort ) )
11,3 %

zu teuer, kein Geld 5,6 %

mag es nicht,

o,
kein Interesse 3,6 %

Auswahl 2.4 %
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Fokus Shopping ciimad.

.Haben Sie im vergangenen Jahr auch online eingekauft?”

15-19 Jahre 20-29 Jahre 50-64 Jahre 65+ Jahre
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Fokus Shopping ciimad.

Schlussfolgerungen fir die Innenstadt von morgen

Greta-Effekt Silver Surfers?

: © F.oto: de.freepik.com
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Fokus Shopping ciimad.

Schlussfolgerungen fir die Innenstadt von morgen

» Die junge Generation
konsumiert kritischer.

» Fast Fashion ist out.
Fair Fashion ist in.

» Machen Sie lhre
Innenstadt nachhaltig -
aber meinen Sie es ernst.

© Foto: unverpac
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Fokus Shopping ciimad.

.Nutzen Sie im lokalen Einzelhandel vor Ort folgende digitale Angebote?”

Mobile Payment Click & Collect Verfiigbarkeits-Check  Shopping-Apps

B ja B nein, ich werde es wohl auch zukiinftig nicht nutzen

| nein, aber ich denke, dass ich es wohl zuklinftig nutzen werde | keine Angabe
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Learnings fiir die Innenstadt von morgen ClimaAd.

-

» Die Menschen kommen zuriick in die Innenstidte, aber...

M

die Bedeutung des Einzelhandels nimmt ab. -

-
M

Bedurfnisbefriedigung statt Bedarfsdeckung.

M

Erlebnisorientierung und Aufenthaltsqualitat ricken in den Fokus -

» Die'lnnenstadt als Third Place!

» Gesamtgesellschaftliche Megatrends miissen sich auch in
den Innenstadten wiederfinden: )

Nachhaltige Mobilitit

M

7 N\
stadt

M

Nachhaltiger Konsum (fair; 6kologisch, regional...)

v

imulse

unsere-stadtimpulse.de » Der Wandel findet jetzt statt. Gestalten Sie ihn mit!

Sharing Economy (teilen statt kaufen) —

-



unsere-stadtimpulse.de ciima.

stadt

Projektpool fur Innenstadt, Handel und stadtisches Leben

Abgucken erlaubt!

= Umgesetzte Best-Practice-MaBBnahmen (zur Zeit 77)

imEulse

= von Kommunen aus dem ganzen Bundesgebiet

aus acht verschiedenen Themenclustern

ausgewahlt und zertifiziert von einer Fachjury

transparent aufbereitet

= getragen von starken Partnern:

5 HDE % Bundesvereinigung :“—-
h Handelsverband ZARS bCSd Jity- und Stadtmarketing DeUt§Cher c l ma
Deutschland hhh DStGB ?)('uiw}‘.ull:(l (‘.i." - Stathta? o

Gefordert durch

stal  Bayerisches Staatsministerium fir
# 4 Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie
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unsere-stadtimpulse.de ciima.

Projektpool fur Innenstadt, Handel und stadtisches Leben

Des<=' Chemnitz: Mikroprojekte
— Bet

Warum Best Practice?

e Forderung der aktiven Einbindung von Burger*innen in die Stadtgestaltung fuhrte
zu einer starkeren Identifikation mit der Stadt.

¢ Erfolgsmodell: 122 realisierte Mikroprojekte von 478 kreativen Bewerbungen
setzen neue Impulse, um die Stadt nachhaltig kulturell zu bereichern.

Zielstellung ©
L]
Projektbeschreibung o

Kat Kategorie:

Kat .
Erle Erlebnis- und Lebensraum Projekt-Fahrplan ©
Ein Inni Events, Belebung und Frequenz

Stal Partnerschaften ]
80. Einwohnerzahl:

Ein
Bur 244,000 Aufwinde ©

40
Sac Bundesland:

Bur Gut zu wissen L]
lah Sachsen

Bra
20z Jahr der Umsetzung: Links (]

Jahi
Pro seit 2017

seit Kontakt )
bis Projektvolumen:

Pro

bis 50.000 €

™ bis
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Fragen
& Diskussion

Cliimad.

KONTAKT

haedicke@cima.de

EIF*@_ Eipy ]
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cima.de
cimadirekt.de
blog.cima.de

newsletter.cima.de
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